
1 

MIHICTEPCTBO ОСВІТИ I НАУКИ УКРАЇНИ  

ЦЕНТРАЛЬНОУКРАЇНСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ 

ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

Кафедра економічної теорії, маркетингу та економічної 

кібернетики 

СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назва курсу Інвестиційний маркетинг

Викладач Руслана ЖОВНОВАЧ, 

доктор економічних наук, професор, завідуюча  

кафедрою економічної теорії, маркетингу та економічної 

кібернетики 

Контактний тел. +38(050) 972 78 73

E-mail: zhovnovachri@kntu.kr.ua

Обсяг та ознаки 

дисципліни 

Вибіркова дисципліна.  

Форма контролю: залік. 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120. 

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний 

(online). 

Мова викладання: українська. 

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, 

розміщеному в інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; 

у режимі відеоконференцій Zoom, через електронну 
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формування професійних компетенцій сучасного фахівця. 

«Логістичний менеджмент»  
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1. Мета і завдання дисципліни 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Інвестиційний маркетинг» є 

формування у здобувачів сучасного економічного мислення та системи 

соціальних знань у галузі інвестиційного маркетингу, засвоєння основних 

теоретичних положень та опанування необхідними практичними навичками, що 

мають забезпечувати її ефективність 

Завдання вивчення дисципліни: 

- формування компетентностей, важливих для особистісного розвитку 

майбутніх фахівців з маркетингу та забезпечення їхньої 

конкурентоспроможності на сучасному ринку праці; 

- розкриття та засвоєнні знань стосовно сутності та особливостей 

застосування інвестиційного маркетингу;  

- опанування здобувачами методичним інструментарієм просування 

інвестиційних проектів.  

- формуванні у здобувачів теоретичної та методологічної бази, 

необхідної для наступного оволодіння практикою використання інструментів 

інвестиційного маркетингу 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: 

 теоретичне підґрунтя здійснення маркетингу інвестицій; 

 маркетингові заходів у сучасному бізнес-середовищі та у ринковій 

економіці загалом; 

 види маркетингових інструментів просування інвестицій ; 

 організаційні структури логістичних підрозділів; 

 методику дослідження інвестиційного ринку; 

 стратегії інвестиційного маркетингу. 

вміти: 

 здійснювати маркетингове дослідження інвестиційного ринку; 

 визначати методів та інструменти інноваційно-інвестиційного 

проєктування;  

 оцінювати ризики інвестиційних інструментів; 

 здійснювати аналіз і розробку маркетингової інвестиціноїї стратегії 

на основі сучасних прогресивних наукових досягнень; 

  використовувати ефективних міжнародний досвід і практику 

організації маркетингової інвестиційної  діяльності.  

набути соціальних навичок (soft-skills): 

- здійснювати професійну комунікацію, ефективно пояснювати i 

презентувати матеріал; 

- взаємодіяти в економічному середовищі. 
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3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися 

принципів академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її 

порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

4. Програма навчальної дисципліни 

Тема 1. Сутність, мета та функції інвестиційного маркетингу  

Тема 2. Інвестиційні процеси в інвестиційному маркетингу 

Тема 3. Оцінка та прогнозування розвитку інвестиційного ринку  

Тема 4. Теорії диверсифікації в інвестиційному маркетингу 

Тема 5. Маркетингове забезпечення інвестиційної діяльності 

Тема 6. Стратегії інвестиційного маркетингу 

Тема 7. Маркетингове обґрунтування інвестиційних проектів 

Тема 8. Зарубіжний досвід організації маркетингової інвестиційної  діяльності. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

 

Види контролю: поточний, підсумковий.  
Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю здобувачів, 

усне  опитування, письмовий контроль. 

Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів. 
Семестровий залік полягає в оцінці рівня засвоєння здобувачем вищої 

освіти навчального матеріалу на лекційних, практичних, семінарських або 

лабораторних заняттях і виконання індивідуальних завдань за стобальною та 

дворівневою («зараховано», «не зараховано») та шкалою ЄКТС результатів 

навчання.  

6. Рекомендована література 

 

1. Гудзь О. Є., Стецюк П.А. Інвестиційний менеджмент: навчальний посібник / 

О. Є. Гудзь, П. А. Стецюк. – Львів: ТОВ «Галицька видавнича спілка», 2020. 

– 223 с. 

2. Калінін О. В. Інвестиційний маркетинг диверсифікованих підприємств: 

теорія, методологія, практика : монографія ДВНЗ "Приазовський держ. техн. 

ун-т"; "ПДТУ": 2020, . - 291 c.  
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http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
http://www.kntu.kr.ua/doc/doc/vibir.pdf
https://dut.edu.ua/ua/news-1-593-8106-noviy-navchalniy-posibnik-z-investiciynogo-menedzhmentu
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