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Обсяг та ознаки 

дисципліни 

Вибіркова дисципліна.  

Форма контролю: екзамен. 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120. 

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний (online). 

Мова викладання: українська. 

Рік викладання – 2024. 

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, розміщеному в 

інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у режимі відеоконференцій Zoom, 

через електронну пошту, Viber, Messenger, Telegram за домовленістю. 

Пререквізити Базові знання з економічної теорії, вищої та прикладної  математики, 

статистики, економетрики та оптимізаційних методів і моделей, економіки 

підприємства, менеджменту, маркетингу. 

 

1. Мета і завдання дисципліни 

 

Мета  – формування знань основних підходів та принцип іх ефективного управління 

торговими марками та механізму перетворенняїх у бренд.  

Визначені освітньою програмою компетентності: 

1. Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми, здатність приймати обґрунтован 

рішення  

2. Знання та розуміння предметної області маркетингової діяльності .  

3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу, пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел у предметному полі маркетингу . 

4. Здатність до діагностування різних аспектів маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

здійснення маркетингового аналізу та прогнозування . 

Завдання  – усвідомлення значення брендингу як шляху підвищення цінності бренду з 

позиції споживачів, узагальнення теоретичних знань та практичних навиків створення бренду 

компанії та ефективного позиціювання бренду.  
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2. Результати навчання 

При вивченні дисципліни здобувач вищої освіти спеціальності 075 – Маркетинг 

повинен набути наступних результатів.  

-Демонструвати належний рівень знань із найновіших теорій, методів і практичних 

прийомів маркетингу .  

- Розуміти зміст наукової і фахової літератури, нові досягнення в маркетинговій теорії та 

практиці, здійснювати внесок у їх розвиток .  

-Володіти навичками, достатніми для проведення власних досліджень та прийняття рішень 

у сфері маркетингу . 

- Визначати науково-дослідні задачі, збирати необхідну для їх вирішення інформацію, 

аналізувати її та формулювати висновки . 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів академічної 

доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському національному 

технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та адміністрація діють 

відповідно до: Положення про організацію освітнього процесу; Положення про 

організацію вивчення вибіркових навчальних дисциплін та формування індивідуального 

навчального плану ЗВО; Кодексу академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

Тема 1. Сутність брендінгу  

Тема 2. Основні класифікаційні ознаки брендінгу 

Тема 3. Механізм дії брендінгу  

Тема 4. Організація і структура бренд процесу   

Тема 5. Брендінг і дослідження ринку  

Тема 6. Психологічні основи брендінгу  

Тема 7. Розширення, розтягування та оцінювання брендингу  

Тема 8. Організація роботи бренд менеджмента 

Тема 9. Позиціонування і визначення цілей бренда 

Тема 10. Співвідношення термінів бренд, торгова марка та торговий знак 

Тема 11. Складові іміджу особи, організації та території 

Тема 12. Основні етапи та стратегії позиціонування бренду. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Види контролю: поточний, підсумковий. 

Методи контролю: спостереження за навчальною діяльністю студентів, усне опитування, 

письмовий контроль, тестовий контроль. Форма підсумкового контролю: екзамен. 

Контроль знань і умінь студентів (поточний і підсумковий) з дисципліни «Брендінг» 

здійснюється згідно з кредитною трансферно-накопичувальною системою організації 

навчального процесу. Рейтинг студента із засвоєння дисципліни визначається за 100 бальною 

шкалою. Він складається з рейтингу з навчальної роботи, для оцінювання якої призначається 

100 балів. Якщо студент не добирає необхідну кількість балів – він може добрати необхідну 

кількість балів на екзамені. 

Види контролю: поточний, підсумковий.  
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Прінт-офіс, 2015. – 204 с.   
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4. Вдовічен А. А., Вдовічена О. Г. Бренд-менеджмент : [навч. посібник для студ. вищ. навч. 

закл.]. Чернівці : ЧТЕІ КНТЕУ, 2019. 230 с 

5. Григорчук Т.В. Брендинг : навчальний посібник. - К. : КНУКіМ, 2018 - 163 с. 

URL: http://elib.chdtu.edu.ua/e-books/3715 
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посібник // за заг. ред. С. Ф. Смерічевський, С. Є. Петропавловська, О. А. Радченко.  К. : НАУ, 
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Розглянуто і схвалено на засіданні кафедри економічної теорії, маркетингу та економічної 

кібернетики, Протокол №1 від «29» серпня 2023 р. 
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