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Обсяг та 

ознаки 

дисципліни 

Вибіркова дисципліна професійної підготовки, змістових 

модулів – 2. 

Форма контролю: залік 

Загальна кількість кредитів – 4, годин – 120.  

Формат: очний (offline / face to face) / дистанційний 

(online). 

Мова викладання: українська  

Консультації Консультації проводяться відповідно до Графіку, 

розміщеному в інформаційному ресурсі moodle.kntu.kr.ua; у 

режимі відео конференцій Zoom, через електронну пошту, 

Viber, Telegram за домовленістю. 

Пререквізити особливих умов не потребує 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. Мета і завдання дисципліни 

Метою освоєння курсу є формування у здобувачів системи навичок та 

вмінь щодо ефективного адміністрування сайтів та блогів в сучасних умовах 

господарювання, а також накопичення у студентів досвіду та практики 

створення ефективних систем взаємодії між клієнтами та партнерами, 

використовуючи сучасні методи Інтернет маркетингу та основи психології 

комунікативної діяльності в Інтернет просторі. 

 

Завдання вивчення дисципліни: 

- вивчення основних принципів функціонування сайтів та блогів; 

- ознайомлення здобувачів з головними сервісами мережі Інтернет, що 

можуть бути успішно застосовані в діяльності підприємства; 

- набуття студентами практичних навичок користування основними 

сервісами Інтернету для їх застосування у складі інформаційної 

системи підприємства; 

- набуття здобувачів практичних навичок створення сайтів та блогів; 

- розвиток технічної культури; 

- розвиток аналітичного мислення;  

- розвиток наукових навичок, логічного та алгоритмічного мислення. 

 

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

знати: 

- принципи створення сучасних інформаційних систем, що базуються 

на інтернет-технологіях; 

- основні поняття і теоретичні підходи до адміністрування сайтів та 

блогів; 

- основи інформаційного та технічного адміністрування сайтів; 

- сучасні технології подачі інформації за допомогою мультимедії; 

- сутність, особливості та технології управління контентом;  

- етапи наповнення змісту веб-сайту та блогу; 

- основи копірайтингу;  

- як проходить подальша підтримка та розкрутка сайту (блогу); 

- феномен інтернет-блогінгу з точки зору психології спілкування; 

- систему управління блогом; 

- критерії оцінки ефективності роботи сайту та блогу. 

 

вміти: 

- розробляти ефективну стратегію використання можливостей мережі 

Інтернет в практичній діяльності підприємства будь-якої галузі; 

- грамотно формулювати цілі та задачі сайту (блогу) 

- планувати основні етапи створення сайту та коректно 

організовувати роботу в даному напрямку; 



- наповнювати сайт (блог) актуальною інформацією в правильно 

поданому вигляді; 

- здійснювати попередню підготовку текстових та графічних 

матеріалів для використання на сайті; 

- вдало обирати систему управління контентом; 

- користуватися можливостями дизайну сайту і створення грамотної 

навігації по сайту;  

- створювати блог і його розвивати; 

- писати текти, які «чіпляють»; 

- впливати на аудиторію, використовуючи візуальні та текстові 

інструменти; 

- оцінювати ефективність роботи сайту ( блогу). 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

Тема 1: Поняття, структура та різновиди сайтів. 

Тема 2. Створення сайту. 

Тема 3. Веб-дизайн сайту. Формування власного стилю. 

Тема 4. Мультимедіа у веб-дизайні 

Тема 5. Феномен інтернет-блогінгу 

Тема 6. Створення блогу і його розвиток 

Тема 7. Інтернет-маркетинг та його інструменти 

Тема 7. Інтернет-маркетинг та його інструменти 

Тема 8. Он-лайн контент: поняття та особливості використання 

Тема 9. Система управління контентом 

Тема 10. Адміністрування сайтів 

Тема 11. Розкрутка сайту (блогу) та їх просування 

Тема 12. Ефективність сайтів та блогів. 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Протягом семестру здобувач вищої освіти може отримати максимум 100 

балів, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів.  

По поточному контролю здобувач може набрати бали за активність на 

лекційних та практичних заняттях, виявлення рівня підготовки здобувачів із 

зазначеної теми під час опитування, тестування, презентації індивідуальних 

завдань, вирішення практичних задач та кейсів.  



Критерії оцінки заліку: 

 - «зараховано» – здобувач вищої освіти має стійкі знання про основні 

поняття дисципліни, може сформулювати взаємозв’язки між поняттями.  

- «не зараховано» – здобувач вищої освіти має значні пропуски в знаннях, 

не може сформулювати взаємозв’язку між поняттями, що вивчаються в курсі, 

не має уявлення про більшість основних понять дисципліни, що вивчається.При 

виставленні загальної оцінки за залік враховуються результати навчальної 

роботи здобувача протягом семестру. 

 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума 

балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка  

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90-100 А відмінно    

 

зараховано 
82-89 В 

добре  
74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

1-34 F 

незадовільно з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
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