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менеджменту», «Маркетинговий менеджмент» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

1. Мета і завдання дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Інтернет-маркетинг» є: 

надати уявлення про основи та особливості Інтернет-маркетингу, про завдання 

та їх вирішення в цій сфері, про особливості використання маркетингових і 

рекламних інструментів в Інтернет-середовищі та сформувати у студентів 

уміння застосовувати ці інструменти та методи у практичній діяльності.  

 

Завданнями дисципліни «Інтернет-маркетинг» є: 

– надати базові знання щодо різних типів Інтернет-досліджень;  

– ознайомити з конкретними викликами та загрозами валідності 

досліджень, що пов’язані з кожним методом;  

– навчити формувати дослідницькі проєкти з використанням 

Інтернет методологій;  

– здійснювати оцінку Інтернет-дослідження з точки зору використання 

його методологічних рішень. 

   

 

2. Результати навчання 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен 

 

 знати:  

- як використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології 

для проведення Інтернет-маркетингових досліджень, необхідних для належного 

провадження маркетингової діяльності і практичного застосування 

маркетингового інструментарію;  

- теоретичні засади проведення Інтернет-маркетингових досліджень, 

розуміти специфіку процесів проведень досліджень з використанням Інтернет; 

- як володіти навичкам збирання первинної інформації в польових 

умовах, вторинної інформації з будь-яких джерел соціально-економічної 

інформації за допомогою Інтернет технологій. 

 вміти:  

- обґрунтовувати і обирати інструментальні засоби, інформаційні 

технології для обробки даних відповідно до поставленого завдання в сфері 

маркетингового управління, аналізувати результати розрахунків і 

обґрунтовувати управлінські рекомендації;  

- визначати цілі і завдання пошуку інформації в Інтернет, знати та вміти 

використовувати існуючи системи збору первинної та вторинної інформації в 

Інтернет, володіти навичками, достатніми для проведення власних Інтернет 

маркетингових досліджень.  

набути соціальних навичок(soft-skills):  

- виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості 

до нових знань, бути критичним і самокритичним;  

- здійснювати професійну комунікацію, ефективно пояснювати i 

презентувати матеріал;  



- взаємодіяти в економічному середовищі з питань Інтернет-маркетингу. 

 

 

3. Політика курсу та академічна доброчесність 

Очікується, що здобувачі вищої освіти будуть дотримуватися принципів 

академічної доброчесності, усвідомлювати наслідки її порушення. 

При організації освітнього процесу в Центральноукраїнському 

національному технічному університеті здобувачі вищої освіти, викладачі та 

адміністрація діють відповідно до: Положення про організацію освітнього 

процесу; Положення про організацію вивчення вибіркових навчальних 

дисциплін та формування індивідуального навчального плану ЗВО; Кодексу 

академічної доброчесності ЦНТУ. 

 

4. Програма навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. Значення інформаційної економіки у розвитку 

маркетингу 

Тема 1. Розвиток інформаційної економіки в умовах побудови інформаційного 

суспільства 

Тема 2. Пошук маркетингової інформації у віртуальному середовищі 

Тема 3. Визначення місця Інтернет маркетинговій діяльності підприємства  

 

Змістовий модуль 2. Інструменти Інтернет-маркетингу 

Тема 4. Пошук маркетингової інформації у віртуальному середовищі 

Тема 5. Стратегічні рішення в інтернет-маркетингу 

Тема 6. Цільова аудиторія підприємства в інтернеті 

Тема 7. Маркетингова товарна політика в Інтернеті 

Тема 8. Складові рекламної кампанії в Інтернеті 

Тема 9. Оцінка ефективності заходів Інтернет-маркетингу 

 

5. Система оцінювання та вимоги 

Протягом семестру здобувач вищої освіти може отримати максимум 100 

балів, у тому числі: перший рубіжний контроль – 50 балів, другий рубіжний 

контроль – 50 балів.  

По поточному контролю здобувач може набрати бали за активність на 

лекційних та практичних заняттях, виявлення рівня підготовки здобувачів із 

зазначеної теми під час опитування, тестування, презентації індивідуальних 

завдань, вирішення практичних задач та кейсів.  

Критерії оцінки заліку: 

 - «зараховано» – здобувач вищої освіти має стійкі знання про основні 

поняття дисципліни, може сформулювати взаємозв’язки між поняттями.  

- «не зараховано» – здобувач вищої освіти має значні пропуски в знаннях, 

не може сформулювати взаємозв’язку між поняттями, що вивчаються в курсі, 

не має уявлення про більшість основних понять дисципліни, що вивчається.При 

виставленні загальної оцінки за залік враховуються результати навчальної 

роботи здобувача протягом семестру. 

 



 

 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума 

балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка  

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90-100 А відмінно    

 

зараховано 
82-89 В 

добре  
74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

1-34 F 

незадовільно з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
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